STARTUP

Lokalna PROGRAM
Akcijska Y ATUOL '
LAZVOJA r
¢ Skupina E‘lé'(;'l i m EVROPSKA UNLIA MINISTRSTVO ZA GOSPODARSKI
‘. med Sne2nikom S EGIONALN AZVO RAZVO] IN TEHNOLOGI)O

in Nanosom Evropski kmetijski sklad za razvo) podezelja: Evropa investira v podezelje

»Nalozbe sofinancirajo Republika Slovenija, Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo in Evropska unija iz Evropskega sklada za regionalni razvoj«.




1. DEL:
UvobD

MA TAKU, DA VAS UVEDEMO ;)
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KO SANJAS, SANJAJ NA VELIKO! AL
KAJ SE DA DOSECH
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KR SE DA... CE JE VOLIA

* Nagrado so vlozili v nadaljnji razvoj svoje ideje —
postavili so si spletno stran...

*|In se dodatno pilili in loscili svojo idejo.

* Napocilo je drzavno tekmovanje POPRI -
Tekmovanje v podjetniskih idejah mladih...
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Ce je uspelo njim,
lahko tudi vam!




PREDSTAVITVE POSLOUNIH IDE)
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DELO
TO DO:

* Katere probleme resuje produkt / storitev /

resitev.

* Poiscite konkurenco in obstojece resitve.

| 5 minut.




2. DEL:
KUPCI,
UPORABNIKI

A NI TU ENU IN ISTU?







*Prvi in najboljsi kupci so tisti, ki najbolj
potrebujejo vas izdelek oziroma storitev.

*Nato jim dodajamo vedno vec lastnosti (npr.
starost, spol, kje zivijo, ...), da dobimo
natancnejsi opis - prototipnega kupca .




KUPEC IN UPORABNIK E-FAIRYTALES

* Uporabnik = otorci v starosti med | in 10 letom, ki platformo uporabljajo s pomocjo starsev ali sami.
Svoj prosti Cas prezivljajo kakovostno.

* Kupec:

- Starsi v starosti med 20 in 50 let, ki so zaposleni, imaj vsaj slovensko povprecno placo in jim obcasno
zmanjka casa za vecerno branje knjig, zavedajo se pomena zgodnjega branja z otrokom in skrbijo za
otrokov razvoj.

- Stari starsi, ki imajo vnuke v varstvu, zavedajo se pomena kakovostnih vsebin in nevarnosti na spletu,
zato jim berejo ali omogocajo poslusanje pravljic oz. ogled animacij.

- Sole, vrtci in knjiznice, ki se zavedajo pomena vkljuevanja kakovostnih in digitalnih vsebin v svojo
ponudbo, obogatijo pa jih se z ustvarjanjem oz. drugimi nacini, ki dopolnjujejo ucni nacrt.




T0 DO:;

|. Dolocite kdo so vasi uporabniki.

2. Dolocite kdo so vasi kupci.

3. Dolocite prve kupce.

—Opisite prototipnega kupca (spol, starost, ...)




3. DEL:
EDINSTVENA
PONUJENA
VREDNOST




n

* Ker vasa ideja ze obstaja, ampak jo v nekem delcku izboljsujete!
* Ker uvajate popolnoma novo ponudbo!
* Ker poenostvljate resitev!

* Ker zdruzujete neverjetno strast do necesa s poslovhim modelom in zagnanim
vstopom na trg!

* Ker obstojece resitve in ponudbo postavljate v popolnoma novo okolje!

* Ker s svojo resitvijo kupce delate posebne!

Zakaj so drugacni e-Fairytales? Ker pisejo, risejo in animirajo otroci za otroke
(zgodba) in ker ponujajo celostno resitev na enem mestu.













ZAKA) S1 VREDEN-NAKUPA2- POZORNOSTI

* Izlusciti moras res bistvo produkta in ga
povedati z le nekaj besedami.

*Poleg tega je zelo pomembno, da je tvoja EPV
drugacna.




KAKO NAJDES
EDINSTVENO PONUJENO VREDNOST

*Bodi drugacen, a zagotovi, da bo ta
drugacnost bistvena.

* Ciljaj na zgodnje uporabnike.




T0 DO:;

*Dolocite po cem se razlikujete od podobnih
proizvodov / storitev / resitev.

—Drugacnost naj bo bistvena, ciljajte na zgodnje

uporabnike.




MA, KE) JETU... KANALIZACIJA?
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- ‘ Potencialne stranke vas Se ne poznajo

u So ze slisale za vas vendar jih Se ne zanimate

So ze slisale za vas in jih zanima kaj ponujate

Primerjajo vas in vase resitve s konkurenco

Postanejo vasa stranka




KANALI ZR PROMOCHIO

* Kdo so tvoji prvi kupci?
*Kje se zadrzujejo!
*Kaj berejo!

* Katera druzabna omrezja uporabljajo?




KANALI ZA PRODAJO

* Kdo so tvoji prvi kupci?
* Kako izdelek spraviti do kupca tako,
da bo to za kupca najbolj prirocno?

—Spletna prodaja, prodaja preko trgovcey, lastna
trgovina, ...




T0 DO:;

* Dolocite kanale za promocijo in

* Dolocite kanale za prodajo.

V mislih imejte prve kupce.




4. DEL:
RESITEV

JUHE]J!




RESITEV

*Vse, kar delate, delate samo zato, da bi resili
doloceno tezavo kupcem / uporabnikom.

* Ko govorimo o resitvi, govorimo o tem, kako
vas produkt / storitev resuje probleme
uporabnikov / kupcev.




RESITEV

* Gremo po korakih:

|. preverite zapisane (najvec) tri kljucne probleme,

2. odgovorite kako bi jih resili na razlicne nacine, brez da v naprej poveste kaj je
vasa ideja,

3. resitve zapisite,
zapisite vaso idejo,

5. vprasajte se, ali nasa ideja v celoti resuje navedene probleme?

- Ce je vas odgovor DA = nadaljujte

- Ce je vas odgovor NE = preoblikujte idejo tako, da bo resevala probleme




PROBLEMI:

Starsi nimajo casa

Nekateri otroci ne znajo brati

Ni novih online pravljic

Pravljice veckrat pretezke za
najmlajse

RESITEV E-FIRYTALES

RESITEV:

PLATFORMA — OTROCI ZA OTROKE
CELEGA SVETA - NA KATERI KUPEC
PROSTO [ZBERE NAROCNISKI MODEL IN
NA TA NACIN OMOGOCI BRANJE,
POSLUSANJE ALI/IN GLEDANJE,
KAKOVOSTNIH PRAVLJICV RAZLICNIH
JEZIKIH



PROTOTIPIRANIE

MA, KEJ JE TU? SE PREBRAT NE ZNAM!




PROTOTIP

» Ce 7elite potencialnemu kupcu prikazati delovanje
vase resitve, je dobro, ¢e mu to resitev POKAZETE.

* Ker na zacetku nimate denarja, da bi izdelali
perfekten proizvod, izdelate le nek priblizek, s
pomocjo katerega si kupec lazje predstavlja, kako
bo izgledal koncni proizvod oz. storitev.




GOOGLE GLASS?
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4 Naza) | Poslji | &y Prijavi ‘Véeémije Deli z drugimi u

Naprava za zaznavo glutena v hrani Sifra oglasa:
Vpisano: 18. 2
Cena: 150,00 € Spremenjeno: 18 2.
— Objavljeno v:

Oglas potece Cez 2¢

Prodajalec

Uporabnik:
glukagen

Naslov:
6253 Postojna

Poslji elektronsko

Vsi oglasitega prod:
Uporabnik Ze 0d 18.

(Glukagen je prenosna naprava za zaznavanje glutena v
hrani. Pomaga ljudem s celiakijo in drugim, da lahko
brezskrbno uZivaje hrano izven domace kuhinje

M Natisni oglas © Nasveti za varen nakup ¥ izpostavitve o
<) Poslji prijatelju 8 Prijavi neprimerno vsebdino Prodajna po
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KRJ PR CE IMAMO STORITEV?

*Prikazite kako izgleda koriscenje storitve!
Filmcek!




. Samo, da ne izgubim...



https://www.youtube.com/watch?v=d5_h1VuwD6g&t=8s

T0 DO:;

* Opisite, kako vas produkt / storitev
resuje probleme uporabnikov / kupcev.

*lzdelajte prototip.







KAKO IZRACUNAM STROSKE?

* Najprej doloci:
— kaj vse potrebujes in
— koliko tega potrebuijes.

* Potem poisci, koliko te stvari stanejo.

* Stroski = koliko cesa potrebujem x cena tega




DELITEV STROSKOV

e Stalni stroski so stroski, ki so neodvisni od kolic¢ine

proizvodnje. V isti visini obstajajo celo, ko ni¢ ne proizvajamo.

* Primeri: Najemnina, zavarovanije, ...

* Spremenljivi stroski so stroski, ki se spreminjajo v odvisnosti
od kolicine proizvodnje. Vec kot delamo, visji so spremenljivi
stroski. Ko nic ne delamo, spremenljivih stroskov ni.

* Primeri: stroski materiala in surovin, stroski porabljene
elektrike, ...




T0 DO:;

*Izracunajte stroske za izdelavo | proizvoda oz.
storitve.

*Izracunajte koliko stroskov boste imeli
vsak mesec |. leta

*lzracunajte letne stroske 2.in 3. leta




1. DEL:
PRIHODKI IN
POSLOVNI MODEL

KAKO BOMO SLUZILI DENAR?




PRIHODKI? KAJ JETO2

* To je denar, ki ga zasluzite s prodajo izdelkoy,
storitey, ...

*Prihodki = cena izdelka x prodana kolic¢ina




Prihodki

>
Kolic¢ina

proizvodov




PRIMER IZRACUNA:

* Prodali bomo 50 proizvodov po ceni 100 EUR (brez
DDV).

* Prihodki = cena x kolicina

o = 100 EUR x 50 proizvodov
: = 5.000 EUR




POSLOVNI MODEL

* Poslovni model pove, kako boste pridobivali prihodke.
* Primeri:
—S prodajo izdelkov / storitev

—Freemium model (osnovna razlicica je brezplacna,
premium razlicico je treba placati)

—lzdelek je brezplacen, sluzite z reklamami in
prodajo zbranih podatkov (Google, FB, TikTok, ...)




T0 DO:;

* Dolocite prihodke za prvo leto po mesecih
In

*Dolocite prihodke za 2.in 3. leto (le na letni
ravni).




[] L]




* Kateri kazalnik boste spremljali na zacetku?

*Kaj je za vas najbolj pomembno na zacetku
poslovanja vasega podjetja?




PRIMERI KAZALNIKOV

» Stevilo kupcev

* Stevilo sledilcev

*Visina prihodkov
*Stosek na kupca

»Stevilo prodanih produktov / storitev /
narocnin

»Stevilo obiskovalcev na spletni strani, itd.






T0 DO:;

* Dolocite kateri podatek (najvec tri)
boste spremljali na zacetku.

* To je tisti, ki bo najbolje pokazal, ce se vas
posel razvija v pravo smer.




9. DEL:
NEULOVLIJIVA
PREDNOST




*Kaj je tisto, Cesar vasi konkurenti nimajo?

*K3j je tisto, kar bodo vasi konkurenti najtezje
skopirali od vas!?




e Razmislite o:

- vasem znaniju in izkusnjah
- ekipnem duhu

- pripravljenosti na delo

- osebnostnih lastnostih

-sami resitvi....




T0 DO:;

* Dolocite kaj je vasa neulovljiva prednost.




10. DEL:
PITCH

(PREDSTAVITEV IDEJE)




KA) JE PITCH?

* ,Pitch® je kratka predstavitev vasega izdelka /
storitve.

* Obicajno je namen »pitchanja« prepricati
investitorja, da ste vredni zaupanja in ga seznaniti s
tematiko, z namenom, da bi verjel v vas projekt ter
da bi bil v vaso idejo tudi pripravljen vloziti svoja
sredstva.




JAUNI NASTOP

Ko govorite, udelezenci zavestno ali nezavedno
sprejemajo sporocila na treh ravneh:

*ver 7 % (besedni): katere besede uporabljate za
vsebino, ki jo sporocate;

*a138 % (slusni): kako zveni vas glas, kako hitro
govorite, odmori med govorom in

*\55 % (vidni): kako vas udelezenci vidijo.




T0 DO:;

* Naredite pitch za vaso poslovno idejo.

*PPT naj vsebuje cim vec slik in grafik in malo
teksta.




LGRADBA PITCH-A

|. Naslovnica (ime ideje in/ali slogan, ekipa + | stavcni opis ideje)

2. Problem opisite skozi zgodbo, podkrepite z dokazi
(statistika, raziskava...)

3. Resitev (izdelek / storitev), kako znacilnosti resujejo problem,
delovanje prototipa (pokazite!)

4. Konkurenca: kako kupci danes resujejo probleme, v cem je vas
izdelek ali storitev boljsi od konkurence

5. Vstop na trg (prodajni in promocijski kanali, lastnosti trga in njegova
velikost)




.. LGRADBA PITGH-A

6. Stroski / prihodki (Nastejte vase stroske, Opisite, kako ste dolocili
ceno, Opisite poslovni model)

7. Rezultati (Opisite, kaj ste naredili do sedaj: prototip, intervjuiji, ...)

8. Prihodnost (Kaj bo vas nasledniji korak, Kaj potrebujete za zagon
podjetja, Kaj zelite od komisije (povezave, kontakti, informacije,
nasvet), ...)

9. Ekipa (Fotografija, Opisite clane vase ekipe in njihova kljucna znanja)

10.Zakljucek (Ponovite vas slogan, Povabite strokovno komisijo k
vprasanjem, Na prosojnico zapisite vas kontakt)
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PROBLEM RESITEV EDINSTVENA PONUJENA | NEULOVLJIVA PREDNOST | SEGMENTI KUPCEV
Naj trije probleml Naj tri lastnosti VREDNOST Ni mozno zlahka Clljni kupd
Eno, Jasno In prepricljivo| kopirati ali kupiti
sporodilo o tem, zakaj sl
drugacen in zakaj je tvoj
produkt vreden nakupa
|
|
KDUCNT RAZAINIKI : KANATI
Kljucne merljive | Pot do kupcev
dejavnosti |
I
I
|
I
|
|
STRUKTURA STROSKOV TOKI PRIHODKOV
Stroski za pridobivanje kupcev Model prihodkov
Distribucijski stroski (elotna vrednost
Gostovanje Prihodek
Zaposleni itd. Bruto marza
PRODUKT l TRG
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